
Dünyadan

Bilgi gittikçe azalýyor!
Columbia Üniversitesi’nde (Amerika)
yapýlan bir araþtýrma, gündeme iliþkin
bilgilerin tekrarlanýp durduðunu ve gitgide
daha yüzeysel ele alýndýðýný ortaya koydu.
Bunun sorumlularýndan biri de kullanýmý
yaygýnlaþan internet arama motorlarý.
Araþtýrmayý yürüten Tom Rosenstiel þu
sonuca varýyor: “Hergün daha çok bilgiye
ulaþtýðýmýzý sanýyoruz. Oysa gerçekte
bunun çoðu tekrarlardan oluþuyor”.
Google News kullanýcýlara 14 bin makale
sunuyor ve gerçekte ele alýnan konu
sayýsý sadece 24! Sitelerinizin içeriðinin
özgünlüðü aradan sýyrýlmanýzý saðlýyor...

http://www.stateofthenewsmedia.com/
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E-dergimizin ilk 
sayýsýna hoþgeldiniz.

Bu dergi müþterilerimiz ve
sektörümüzle olan
iliþkilerimize verdiðimiz
önemin, kurumsal kültür
anlayýþýmýzýn bir sonucu.
Dergi herhangi bir süreli yayýn
gibi hazýrlanýp PDF
teknolojisiyle sizlere
ulaþtýrýlýyor. Böylelikle
geleneksel tad ve en yeni
yöntemleri bir araya getirme
alýþkanlýðýmýzý sürdürmüþ
oluyoruz. Okuyacaðýnýz
yazýlarda týklayabileceðiniz
açýklama notlarý ve Web’e
açýlan aktif linkler var. Üstelik
derginiz kâðýt üzerine basýlan
yayýnlardan çok daha esnek
bir yapýya, içeriðiyle uyumlu
sayfa sayýsýna sahip olacak.
E-teknolojiler sayesinde,
dilerseniz ekrandan, dilerseniz
basarak inceleyebileceðiniz
Parnas News'in her sayýsýnda
iletiþim sektörüyle ilgili bilgiler
ve bir dosya bulacaksýnýz. Bu
dosyanýn temasý bazen bir
sektör, bazen de bir teknoloji
ya da iletiþim-pazarlama
yöntemi olacak. Bu sayýdaki
dosyayý son zamanlarda
dikkati çekecek denli
hareketlenen Ýnþaat sektörüne
ve bu sektörün iletiþim
çalýþmalarýna ayýrdýk.
Ajansýmýzýn dünyaya açýk bir
duruþu var ve mesleðimizdeki
geliþmeleri izleyip dergimiz
üzerinden sizlere duyuracaðýz.

Bir sonraki sayýda görüþmek
üzere...

Dosya

Ýnþaat Sektörü 
ve Markalaþma

Ýnþaat sektörünün son zamanlarda
ataða geçmiþ olmasý ve buna baðlý
hareketlenme inþaat firmalarýnýn
iletiþim olanaklarýný yeniden
keþfetmelerine yol açtý. Tanýtým
araçlarýnýn çeþitliliði ajanslarýn
standart hizmetlerine danýþmanlýðý da
dahil etmelerini gerektirir oldu. Ýnþaat
firmalarýnýn doðrudan taþýnmaz
pazarlamaya baþlamalarý, mortgage
gibi geleceðe yönelik yatýrým
olanaklarýyla donanmýþ müþteri
kitlesine ulaþma endiþesini
doðurmuþ, rekabeti iletiþim boyutuna
taþýmýþtýr. Uzun soluklu ve devasa
yapý projelerinin pazarlanmasý, iyi bir
müþteri davranýþlarý analizi, buna
uygun stratejinin ve iletiþim
araçlarýnýn seçimi ile mümkün hâle
geldi. Akýllý bina teknolojilerine sahip
firmalarýn bu aþamayý müþteri
kitlesine aktarabilmeleri, iletiþimde de
ayný aþamaya ulaþmalarýyla
mümkündür.
Bu dosyada kurumsal kimlikten basýn
ilânýna, bir inþaat firmasý için uygun
iletiþim stratejisinin nasýl
yapýlacaðýna deðineceðiz.

Türk Ticaret Kanunu deðiþiyor

Zorunlu web sitesi
1 Ocak 1957 tarihinden beri yürürlükte
olan 6762 sayýlý “Türk Ticaret Kanunu”
deðiþiyor. Bugünün þartlarýna göre
tasarlanan Tasarý, Adalet Bakaný Cemil
Çiçek, Türk Ticaret Kanunu Komisyonu
Baþkaný Prof. Dr. Ünal Tekinalp’le birlikte
açýklandý. Türk Ticaret Kanunu Tasarýsý
Taslaðý ile þirketlerin web sitesi
oluþturmalarý ve þeffaflýk adýna burada
þirkete ait bilgilerin yer almasý zorunlu
tutuluyor. Tasarý’da, hukuki sonuç doðuran
yönlendirilmiþ elektronik mesajlara da
dikkat çekilirken, anonim þirketlerde
yönetim kurullarýnýn on-line olarak
elektronik ortamda yapýlmasý olanaðý da
saðlandý. Tasarý ile bir çok yenilik getiriliyor.
Bu yeniliklerin en önemlisi ise þirketlerin
elektronik ortama taþýnmasý olarak dikkat
çekiyor. Diðer önemli geliþmeleri,
elektronik alýþveriþte de hukuki konularýn
geçerli olacaðý ve elektronik imzaya
getirilen sýnýrlandýrmalar oluþturuyor.
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Bu e-derginin içeriði Parnas Görsel Ýletiþim Ajansý’nýn üretimi olup Fikir Eserleri yasasýnda izinsiz kullanýlmasý yasaktýr.
ParnasNews’i bütünlüðünü bozmadan çoðaltýp paylaþmak serbesttir.
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Ýnteraktif e-dergi Sayý 1 / 2006

Suna B. Kendiroðlu 
Sanat Yönetmeni
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Ýnþaat Sektörü 
ve Markalaþma

Her sektördeki kurumsal kimlik anlayýþý,
ilgili meslek sahasýnýn ve firmanýn
rekabete yönelik ayýrt edici özelliklerine
göre þekillenmelidir. Ýletiþim bombardýmaný
altýndaki tüketicilerin dikkatini çekmek için
yerine getirilmesi gereken þartlarý
aþaðýdaki proje örneklerinde bulacaksýnýz.

Dosya: “Ýnþaat Sektörü ve Markalaþma”
Binalarýnýz kadar saðlam bir kurumsal kimlik...

Bir ajans alternatif projelerin tümünü
bilimselliklerine inanarak gerçekleþtirmeli ve
savunmalýdýr. Müþterisinin “Neden?” sorusuna
yanýt verebilmelidir. Bu örnekte firma adýnýn
baþharfi olan “T” etrafýnda þekillenen logodan
þunlarý içermesi bekleniyordu:

1) Benzersiz oluþ: Sektördeki rakip firmalarýn
logolarý incelendi ve zayýf yönleri tespit edildi.

2) Firmayý yapý sektöründe hak ettiði yere
konumlandýracak saðlamlýk, denge ve güven

hissi: Bu mesajý dinamizm kavramýyla
birleþtirmek aþýlmasý gereken bir zorluktu.
Genellikle kurumsal kimliði özetleyen fikirler
birbirleriyle çatýþýrlar (denge < > dinamizm).
Logo tasarýmýnda buna dikkat edilmelidir.

3) Çarpýcý ve yerini bulan renk kodlamasý: Bu
örnekte, firma adýnda geçen “Türk” kelimesiyle
uyumlu olarak logonun ana rengi olarak
kýrmýzýyý seçtik. Böylece anlam ve biçim
bütünlüðü saðlandý. Kýrmýzýnýn gücü zemindeki
beyaz miktarý veya nötral gri ile dengelendi.

Bir firma için üretilmiþ üç projeye de ayný kurumsal kimlik analizi yön verdi.

Logonuz sektördeki varlýðýnýzýn ilk
temsilcisidir. Bilgi bombardýmaný altýndaki
potansiyel müþterinin gözüne takýlacak denli
farklý ve dinamik olmakla birlikte sizi iyi
tanýmlamalýdýr. Bir logo seçerken ayný
zamanda firma olarak kim olduðunuzu da
sorgulamak durumundasýnýzdýr. Gerçek
anlamda bir “kimlik” çalýþmasý olan logo

tasarýmý iyi yapýlýrsa zamanda eskimeyecek
bir imza ortaya çýkar. Kendini yenileyen
þirketler de bunu logolarýna yansýtýrlar.
Sektörel döngü ve yenilenmeler logonuzu ne
zaman yenilemeniz gerektiðini belli eden
faktörlerdir. Uzman bir ajans logonuzu
tasarlamakla kalmaz, yeni kimliðinizi tanýtma
yollarý konusunda da size danýþmanlýk yapar.



Dökümanlarýnýzý internetle
destekleyin...

Basýlý belgeler müþterinin alýþkýn olduðu ve en
güvendiði iletiþim araçlarýdýr. Ancak bununla
yetinmeyin ve kalitesine özendiðiniz broþür ve
kataloglarýnýzý internete taþýyýn. Yapý ve inþaat
fuarlarýnda daðýtacaðýnýz ya da adrese
göndereceðiniz broþürleriniz hýzla tükenecektir.
Basýlý dokümanlarýn tasarým masrafý çoðunlukla
baský masrafýnýn altýndadýr. Bu nedenle içeriði
ayný tasarým çizgileriyle internete taþýmak
akýllýcadýr. Neden derseniz:

1) Uygulama kolaylýðý. Basýlý belge ve internet
uygulamasýný ayný ajansýn yapmasý harcanan
zaman ve yatýrýmý minimumda tutar. Ayrý
ajanslardan hizmet alýyorsanýz uyumlu

çalýþmalarýný saðlamanýz gerekecektir. Basýlý
belgelerinizin metin ve resimlerini web ajansýnýza
uygun internete uygun formatta iletmeyi ihmâl
etmeyin.

2) Hedef kitlenin büyümesi. Basýlý belgeler
tirajla sýnýrlýdýrlar. Elinizdeki nüshalar bittiðinde
yeniden basýlmalarý pahalý olabilir. Bu
belgelerinizi bir internet sitesiyle destekleyerek
zamanda sürekli olmalarýný saðlayýn. Böylelikle
coðrafi sýnýrlamalardan da kurtulmuþ olacaksýnýz. 

3) Farklý hedeflere yönelmek. Tanýtým
programýnýzýn öngörmediði bir hedef kitle mutlaka
vardýr. Yeni medyalara, internete yönelerek
analizi yapýlmamýþ kitlelere de ulaþacaksýnýz.
Hýzla parçalanan sosyal yapý göz önüne
alýndýðýnda stratejilerde boþluklar oluþmasý
kaçýnýlmazdýr. Ýnternet bu farklý kitleleri
kapsayacak denli esnek bir ortamdýr.

Bir müþterimizin broþürü tüm zenginliði ile internete taþýndý. Farklý iþlevleri olan iki tip belgenin 
birbirini daha etkili kýlmasýyla olabilecek en büyük müþteri kitlesine ulaþýldý. 

Belgeleriniz yapýlarýnýz kadar 
kaliteli olsun...
Logonuz gibi basýlý belgeleriniz de sizin temsilcilerinizdir. Müþterinin
firmanýzla ilgili ilk intibalarýnýn oluþmasýnda baþrolü oynarlar. Bu belgelerde
ayný binalarýnýz gibi proje (tasarým) ve inþaat (uygulama-baský)
çalýþmalarýyla ortaya çýkarlar. Tasarýmda çaðdaþ bir dil, akýllýca yazýlmýþ bir
metin, kaliteli görseller bu belgenin ruhunu, kaliteli ve uygun kâðýt seçimi ile
iyi bir baský takibi de bedenini oluþtururlar. Basýn ilânlarýnýz da ayný itina ile
tasarlanmalý ve basýlmalýdýr. Bu aþamalardan herhangi birindeki aksaklýk
hizmet kalitenizin hedef kitleye aktarýmýný zorlaþtýracaktýr.
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Dosya: “Ýnþaat Sektörü ve Markalaþma”



Taþýnmaz sektörünün yeni markalarý kendilerini
kabul ettirebilmek için kýyasýya mücadele ediyorlar.
Basýn kampanyalarýnýn yaný sýra farklý tanýtým
operasyonlarýna yatýrým yapýyorlar. Örneðin Fransa’da
Immo-by-tel adlý þirket 1 milyon euroluk bir
kampanya baþlattý. Bir Enjoy Scher Lafarge markasý
olan Immo-by-tel’in reklâm filmi yeni internet
sitesinin tanýtýmý için hazýrlanmýþ! Sitenin amacý
firmanýn elindeki tüm taþýnmazlarý evinizden ve 360
derecelik panaromik sanal görüntü sistemiyle
gezmenizi saðlamak. Reklâm filminin senaryosu bir
doðum öyküsü üzerine kurulu: bebek doðar doðmaz
dikkatle çevresine bakýnýyor ve annesinin karnýna geri
dönmeye karar veriyor. 
Nexdom ise event (olay) türü bir kampanya hazýrlattý.
Ýnternet sitesinin hakim rengini aktaran 25 ton
portakalý Paris metrosunda daðýttý. Firma ayrýca 100
bin euro harcayarak Mayýs ayýnda 25 insanlý balonun
katýlacaðý bir gösteride yer alacak turuncu renkli bir
balon hazýrlattý. Böylelikle Nexdom internet sitesinin
tanýtýmý Paris göklerine taþýnmýþ olacak.

Paris’te fuar ve salonlar hiç bitmez. “Yeni Ev”
salonunun ardýndan Restorasyon Fuarý’nýn hazýrlýklarý
baþladý. Herkese açýk olan bu fuarda konut yenileme
temalý ürün ve hizmetleriyle profesyoneller halkla
buluþturulacak. Bu sektörün müþterilerinin %91’ini
bireysel ev sahipleri oluþturuyor ve pazar büyüklüðü
50 milyar euroyu buluyor. Randevu 9-11 Þubat 2007
tarihinde Porte de Versailles’de...

Yeni teknolojiler...

Ýstanbul Büyükþehir Belediyesi’ne sunulan 
bütün projeleri tek bir interaktif DVD’de arþivledik

Ýstanbul Büyükþehir Belediyesi Projeler Daire
Baþkanlýðý’nýn veri tabanlarý interaktif ortamda birleþtirildi.
Bu araç müþterimizin elinde daðýnýk bulunan verilere düzen
getirmek, kontrol mekanizmasýný güçlendirmek ve üst
birimlere rapor vermeyi kolaylaþtýrmayý amaçlýyor.

Ýçerik olarak ÝBB’nin henüz tamamlanmýþ ya da yapýmý
sürmekte olan projelerinin tüm dökümanlarý kullanýldý. 150
kadar projenin il ve ilçe bazýnda sunulduðu çalýþmada, tanýtým
metinleri, sesli yorumlar, animasyonlar, mimari paftalar,
kýsaca bir projenin bütün belgeleri tek DVD’de ve en kolay
yoldan ulaþýlacak þekilde düzenlendi. 

Projede farklý tür belgelerin ayný arayüzle kullanýlmasý pek çok teknolojinin bir araya gelmesini gerektirdi.
Öncelikle Flash teknolojisi kullanýlarak hazýrlanan DVD’de AutoCad çizimlerinin sunum ekranlarýna dahil
edilmesi için farklý departmanlarýmýz iþbirliði yaptýlar. 
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Dosya: “Ýnþaat Sektörü ve Markalaþma”

Taþýnmaz dünyasýndan tanýtým kampanyalarý...

Reklâm internetin (çizgi üstü çizgi altýnýn)  hizmetinde...



Sizin de bir  e-derginiz  olsun ister  misiniz? Bizimle iletiþime geçmek için:
Tel: 0212 259 44 81-87 E-mail: parnas@parnas.com.tr
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“Dünyaya açýk, dinamik 
ve bizden bir ajans”
Parnas, mitolojide önemli yeri olan
bir daðýn adý. Sanat ilâhý olan Apollon
ve sanat perileri buradan insanlarýn
dimaðlarýna yeni fikirler, sesler ve
renkler ilhâm ederlermiþ. Ajans
Parnas ise yeni fikirleri, yaratýcýlýðý,
yeni teknolojileri ve kazandýran
stratejileri sizlere daha yakýn kýlmak
için kuruldu.

Parnas ekibi uzun yýllarýn deneyim ve
baþarýlarýný 2002 yýlýnda ayný ajansta
buluþturdu. Ulusal ve uluslararasý öneme
sahip dergilerin tasarým ekibinde bulunan ve
ödüllü logolarýn tasarýmcýsý Suna
Kendiroðlu’nun Sanat Yönetmeni olduðu
ajansta þehir plancýsý Mine Ölkebaþ proje
müdürlüðünü üstlenmiþ durumda. Mimar
kökenli Hýzýr Balkancý Web Tasarýmý
departmanýný ve uzun yýllar Amerika
Birleþik Devletleri’nde çalýþmýþ Yücel
Balkancý ise Programlama departmanýný
yönetmekteler. Ekibe bu yýl katýlan Suavi
Kendiroðlu, Fransýz reklâm sektöründe uzun
yýllar tasarýmcý ve iletiþim danýþmaný olarak
çalýþtýktan sonra deneyimlerini ve farklý
hizmetleri Parnas’ýn bünyesine kattý.

Parnas geniþ bir müþteri yelpazesini, yine
geniþ spektrumlu bir ürün-hizmet seçkisiyle
karþýlýyor. Geleneksel yöntemleri ve yeni
medyalarý buluþturmakla kalmayýp bunlarýn
yetmediði durumlarda farklý ekipleri
sinerjiyle çalýþtýrarak müþterileri için  özel
çözümler üretiyor.  Uzmanlarýn
yönetimindeki ekipler, yalnýzca yöntem ve
ürünlerle deðil, müþterilerinin mesleklerine
saygýlý bir yaklaþýmla ideal tanýtým
stratejisini bulmayý amaçlýyor.

Bazý referanslar

DEKA Grup
UDEC (Ukrayna)

Pfizer
Roche

Ýmar Planlama
Abbott Medikal

Koç Allianz
Anadolu Ulaþým

Ýþ Bankasý
Ýstanbul Büyükþehir Belediyesi

HT Yapý
ALM Ýnþaat

Tasarým Ýnþaat & Ýç Mimarlýk
E-Bebek.com

Novartis
Halide Didem Kurt

Þizofreni Gönüllüleri Derneði
Sadece Zeytin (Ne Extra Oleas)

G7 Halkla Ýliþkiler
Saðlýklý Tavuk Bilgi Platformu

Rotary Club
Doðan Egmont Yayýncýlýk

Rejans Restaurant
Iþýk Tarým

IEEE (ABD)
Selahattin Dönmez

Babazula
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